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Googleアナリティクスの「探索」機能を使い、
分析の土台となる正しいデータを取得します。

これが進むべき方向を示します。
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「フォーム到達ユーザー」
「フォーム送信ユーザー」
の行動データを計測できる

ようにします

「全ての訪問」「フォーム到達」
「フォーム送信」のユーザーごとに
セグメント（分類）したレポートを

GA4「探索」機能で作成します

必要な行動データを
計測する

GA4でAIに読ませる
レポートを作る

Geminiに分析を
依頼する

用意した探索レポートを
Geminiに渡し、

問題点と改善策を引き出します
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フォームに来た人

フォーム送信完了した人

AIに賢い分析をさせるには、まず私たちが「正確なデータ」を用意する必要があります。
ここで重要なのが、「フォームに来た人」と「送信完了した人」が
どのような行動をしていたかを計測できるようにしておくことです。

すべての訪問者

上記ユーザーの行動データを計測しておくことで、
それぞれの行動の違いをAIに分析してもらうことができます。

【STEP.1：準備】AIは魔法使いではない。まず「正しいデータ」を用意する
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【STEP.1：準備】AIは魔法使いではない。まず「正しいデータ」を用意する

Googleアナリティクス（GA4）で必要なユーザーの行動データを計測するために、
Googleタグマネージャー（GTM）で「中間地点」と「ゴール」を定義しましょう

トリガー：
ユーザーがお問合せフォームを画面に表示させた時

※ページを開いたときに入力フォームが目に入らない場合、
スクロールしてフォームが表示されたユーザーだけを
数えるのがコツです

トリガー：
ユーザーが送信ボタンを押し、
「送信完了ページ」が表示された時

※ページが変わらないサイトの場合は、
送信ボタンをクリックした時
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【STEP.2：作成】
GA4の「探索」機能で

AIに読ませるデータを作成する

標準レポートでは不十分です。
Googleアナリティクス（GA4）では、

「フォームに来た人」と
「送信完了した人」のように、
データをセグメント（分類）して

クロス分析するには、
「探索」機能を駆使する必要があります。

「探索」レポートで
3つのグループを比較し、
行動の違いや共通項を
洗い出せるようにします
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【STEP.2：作成】GA4の「探索」機能でAIに読ませるデータを作成する

3つのグループごとに、以下の8つの切り口で探索レポートを作成します。
レポートはcsvでダウンロードし、1つのexcelファイルにまとめます。
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【STEP.2：作成】GA4の「探索」機能でAIに読ませるデータを作成する

探索レポートでは、「経路データ探索」で
ユーザーの動きを可視化した行動フロー図を
作成できます。
この2つの画像もPDF保存して、AIに読ませる
データとして活用しましょう。
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【STEP.3：分析】Geminiに「役割」を与え、分析を依頼する
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GTMを使ってGA4で必要なユーザー行動データを計測する

GA4「探索」機能で、3つのグループごとに
8つの切り口＋2つの行動フローを準備する

具体的な改善策を引き出すプロンプトで、Geminiに分析を依頼する



https://www.nippon-

ag.co.jp/contact/?utm_source=whitepaper&u

tm_medium=qr

QQ
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自分だけでうまくやれるかな？と不安に思っておられるご担当者様へ

Web・デジタルでビジネスを加速させる旅は、専門家との対話という、はじめの一歩から始まります。
現在お困りのマーケティング課題をお聞かせ頂ければ、解決策をご提案させていただきます。

https://www.nippon-ag.co.jp/contact/?utm_source=whitepaper&utm_medium=qr
https://www.nippon-ag.co.jp/contact/?utm_source=whitepaper&utm_medium=qr
https://www.nippon-ag.co.jp/contact/?utm_source=whitepaper&utm_medium=qr
https://www.nippon-ag.co.jp/contact/?utm_source=whitepaper&utm_medium=qr


マス広告（TV・

新聞・ラジオ・

雑誌）, 29%

デジタル（Web

広告・HP制作・

SNS）, 14%イベント, 28%

クリエイティブ

（CM・グラ

フィック）, 7%

印刷, 21%

その他（調査・コンサル）, 1%

【取引先業種】
行政機関、地方銀行・信用金庫、組合・団体、住宅・不動産、メーカー（日用品、アパレル・素材・繊維・機械・金属など）、自動車販売、家電量販店、小売
専門店、GMS、ドラッグストア、外食チェーン、エネルギー（電力・ガス）、教育（大学・専門学校・学習塾）、旅館・ホテル、レジャー施設、ブライダル、
葬儀、病院・クリニック、人材派遣、IT・通信・ソフトウェア、フィットネスなど

㈱日本エージェンシーはマーケティングと
クリエイティブを得意とする広告会社です。
東京・金沢・富山・福井に拠点があり、
幅広い業種のクライアント様との取引実績がございます。

社 名 株式会社日本エージェンシー

代表者 代表取締役社長 竹内 拓也

所在地

【本社】石川県金沢市新保本4-40
【東京営業本部】東京都中央区築地3-2-6 築地東陽ビル3F
【富山支局】富山県富山市黒瀬北町1-10-4
【福井支局】福井県福井市中央3丁目1-5 三谷中央ビル6F

設 立 昭和47年10月

資本金 1億5000万円

社員数 57名

関連会社 株式会社アサツーディ・ケイ

加盟団体 ADKパートナーズネットワーク

サービス別
売上構成

Q 日本エージェンシーについて
本社外観 本社増築棟外観

セミナールーム フリーアドレスオフィスゲストラウンジ
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